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KATA PENGANTAR

Usaha Micro, Kecil dan Menengah atau yang biasa
disebut dengan UMKM adalah usaha industri perumahan
yang dapat dilakukan perorangan atau secara berkelompok.
Tujuan dari adanya UMKM adalah membantu perekonomian
desa dengan mengikut sertakan masyarakat sebagai sumber
daya manusia yang penting bagi keberlangsungan usaha
sebagai alat perekonomian indonesia, UMKM dikembangkan
dengan menggunakan teknologi yang berkembang saat ini.

UMKM sebagian besar merupakan industri perumahan
dengan pengusaha yang awam terhadap teknologi. Dengan
usaha wuntuk membantu perkembangan UMKM desa,
Universitas PGRI Kanjuruhan Malang bekerja sama dengan
Direktorat Jendral Pendidikan Tinggi Kementrian Pendidikan
dan Kebudayaan Republik Indonesia melalui Program
Kemitraan Masyarakat (PKM) menyusun Buku Panduan agar
dapat digunakan sebagai panduan memulai Usaha Micro,
Kecil maupun menengah.

Buku panduan berjudul Manajemen Usaha dan Digital
Marketing pada UMKM Inovasi Jamur digunakan sebagai
bahan acuan, referensi, dan informasi mengenai manajemen
usaha terhadap usaha dan UMKM sejenis agar lebih
berkembang. Buku ini terdiri atas beberapa bab yang
membahas mengenai gambaran umum UMKM, manajemen
usaha yang digunakan, masalah yang dihadapi dan solusi dari
masalah UMKM.



Program Kemitraan Masyarakat dengan kerjasama
UMKM Cahaya Putra membantu memberikan solusi dari
masalah pasca Covid-19 dengan memberikan pelatihan atau
workshop mengenai digital marketing dan manajemen usaha
serta pendampingan terhadap usaha yang dijalankan. Dengan
adanya buku panduan dan program kemitraan ini diharapkan
dapat memberikan manfaat bagi para pembaca, UMKM
Cahaya Putra, UMKM lain dan pengusaha.

Malang, 2 Juli 2022
Universitas PGRI Kanjuruhan Malang

Tim Penyusun
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BAB I

GAMBARAN UMUM
CAHAYA PUTRA




Gambaran Umum Cahaya Putra

Dampak Pandemi Covid-19 di Indonesia menyebar luas
hingga seluruh aspek salah satunya pada sektor ekonomi.
Usaha Mikro, Kecil dan Menengah atau yang sering disebut
UMKM merupakan sektor penggerak ekonomi bagi Indonesia
juga mengalami dampak yang signifikan. Dampak tersebut
berpengaruh terhadap perkembangan UMKM di Indonesia
yang menyebabkan pengurangan jumlah konsumen,
pengiriman produk lama, bahan baku yang susah dicari,
keterbatasan sosialisasi, keterbatasan pemasaran produk,
menurunnya jumlah produksi dan kerja sama perusahaan lain
yang terputus.

Dikutip melalui survey data yang didapat dari Asian
Development Bank (ADB) diketahui bahwa 80% UMKM
mengalami krisis pada Kas dan 60% lebih UMKM
meminimalisir pengeluaran dengan mengurangi jumlah
karyawan. Berdasarkan data BPS diketahui jumlah UMKM
mencapai 64,2 juta unit per 2018. Angka tersebut mencapai 99,9
persen dari keseluruhan usaha yang beroperasi di Indonesia.
UMKM berkontribusi 60,3% dari total Produk Domestik Bruto
(PDB), dan menyerap 97% dari total tenaga kerja serta 99% dari
total lapangan kerja. UMKM berperan penting dalam
kemajuan perekonomian Indonesia terutama mengurangi
jumlah pengangguran. UMKM yang merasakan dampak dari
pandemi Covid-19 ini salah satunya yaitu UMKM Cahaya
Putra.

Cahaya Putra adalah salah satu UMKM yang
menghasilkan produk olahan jamur. UMKM ini berada di
tengah Kecamatan Pakisaji, Kabupaten Malang. UMKM ini

menggunakan produk berbahan dasar jamur dengan



mempertimbangkan kualitas bahan dan dikemas dalam bentuk
siap makan dan frozen food. Jamur merupakan salah satu
makanan dengan sumber karbohidrat tinggi sehingga baik
dikonsumsi setiap hari. Selain itu, jamur mudah
dibudidayakan dirumah, dapat dijadikan sebagai bahan dasar
pengganti ayam dan mudah ditemui di pasaran dengan harga
yang terjangkau. UMKM Cahaya Putra sebelum pandemi
membudidayakan jamur sendiri sebagai bahan produksi.
Namun, saat pandemi UMKM ini mengalami kerugian dan
tidak dapat meneruskan produksi. Dampak dari pandemi
Covid-19 yang dialami oleh UMKM Cahaya Putra yaitu
terdapat beberapa kendala diantaranya pemasaran yang
dilakukan belum masuk pada digitalisasi atau belum
dilakukan secara online, banyaknya produk dari jamur
sehingga tidak efektif dan diverifikasi produk yang belum
inovatif. Masalah yang dihadapi oleh UMKM Cahaya Putra ini
banyak dialami oleh UMKM yang serupa pada masa pandemi.
Untuk pengembangan usaha yang dilakukan perlu adanya
beberapa yang harus diterapkan pada tiap UMKM agar lebih
terstruktur. Maka diperlukan adanya inovasi dan optimalisasi
manajemen usaha. Optimalisasi dapat dilakukan melalui riset
pasar, pemasaran model STP, Penentuan IHarga Pokok
Penjualan, manajemen pemasaran, manajemen keuangan,
pendampingan merek dagang, pengemasan dan manajemen
produksi.



